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CHAQUE SEMAINE, CHALLENGES INFORME, 
DÉCODE ET DÉCRYPTE LA MUTATION DE 

L’ECONOMIE.

LA MAGAZINE CRÉE LES GRANDS DÉBATS 
DE DEMAIN GRÂCE À SON AUDACE ET IL 

DÉPEINT UNE ÉCONOMIE POSITIVE, 
RÉSOLUMENT TOURNÉE VERS LE PROGRÈS.

IL EST LU DANS LES CABINETS 
MINISTÉRIELS, PAR LES DIRIGEANTS DE 

PME, ETI, GRANDS GROUPES ET DANS LES 
LIEUX D’INFLUENCE.



AUDIENCE NOTRE UC

Indice d’affinité base 100 – Cible CSP+

149 133 132 128 127

Indice d’affinité base 100 – Cible 35-49ans

134 127 126 125 117

3 430 000
visiteurs uniques

Source : Médiamétrie – Mars 2020

QUELQUES CHIFFRESDIGITAL

Source : ONE GLOBAL V4 2020



Solution B2B
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DISPLAY

Formats display diffusés en RG ou en ciblage 
contextuel sur Challenges.fr

Possibilité d’ajouter un ciblage DATA via notre 
DMP Weborama

Exemples de ciblages : PDG/DG, Décideurs, Professionnels 
de la communication, etc.



PUBLIS

Mise en ligne de publi-rédactionnels sur 
Challenges.fr (à l’unité ou dans un dossier)

Publication par défaut dans notre rubrique « Vie 
Pratique » ou dans une rubrique éditoriale 

Possibilité d’ajouter des liens dofollow au sein des 
articlesCybelius

Agixis

Phonandroid



LEADS GEN (1/2)

1. Publication d’un article sur 
Challenges.fr 

2. Promotion de l’article via un 
post lead gen sur LinkedIn 

adressé à un cluster DATA sur-
mesure coconstruit avec 

l’annonceur 

3. Quand l’internaute clique sur 
le post il est redirigé sur un 

formulaire visant à récupérer 
ses coordonnées.

4. L’internaute est redirigé sur 
Challenges.fr après avoir 
complété le formulaire  

Mécanique de génération de leads
Utilisation de la caution de marque Challenges sur 
les réseaux sociaux afin de faire la promotion d’un 
bien ou d’un service à destination des entreprises

Exemple Salesforce



WEBINAR

Événement live animé par un journaliste expert de la 
rédaction Challenges

Mécanique avant/pendant/après l’événement : 

1/ Avant : 
Médiatisation du webinar sur le site de Challenges et via 

LinkedIn :
o Génération de leads (LinkedIn lead gen form) + Article 

sponsorisé 
o Post organique via LinkedIn Event 

Inscription via une page d’inscription dédiée au webinar 
=> 3 emailing push après inscription, à J-7 et à J-1

2/ Pendant : 
Événement live : débat sur les nouvelles frontières du 
travail animé par Gilles Fontaine avec la présence de 

Vincent Labbay (directeur commercial HP) et David Beot
(DSI GS Aesthetic)

3/ Après : 
Diffusion de la vidéo « replay » sur différentes plateformes

Exemple HP

Post sponsorisé LinkedIn Leads Gen Form

Webinar via Livestorm



CONFÉRENCE LIVE

Événement live animé par un journaliste expert de la 
rédaction de Sciences et Avenir, Paul de Brem

4 intervenants :
- 3 chercheurs 
- 1 animateur 

Thématique : Virus émergeant et nouvelles maladies

Plateforme : Facebook de Sciences et Avenir
(2 millions de fans) 

Exemple INSERM Webinar via Zoom rediffusé sur le Facebook de Sciences et Avenir



ÉMISSION

Exemple Huawei

TECHTALK – nouvelle série d’emissions digitales autour de 
la Tech animée par le redacteur en chef de Challenges.

Format digital permettant de développer des contenus 
partenaires 



Events en versions hybrides en 
2020…

SOMMET DE L’ECONOMIE
50 Speakers leaders de l’Economie

25 tables rondes
1 500 participants

SOMMET DES START-UP
40 Speakers de l’Eco-système Tech

25 tables rondes

Event digital en 2020
2 500 participants



Solutions B2C



PUBLI + MEDIATISATION

Rédaction d’un article par l’un de nos journalistes

Promotion de cet article via différents leviers, en 
fonction des objectifs de l’annonceur : display, 

social, vidéo, native… avec visites garanties

Possibilité d’ajouter de la DATA dans chaque levier 
retenu

Exemple BARNES

Post Facebook

Display

Article



COUPLAGE PRINT + DIGITAL

Diffusion simultanée d’une campagne dans le 
magazine print et sur le site Challenges.fr

Ce dispositif est activable tout au long de l’année 
mais peut aussi faire l’objet d’une activation 

spécifique lors de dossiers spéciaux

Exemple IDRAC
Dossier MBA

Print

Digital



CROSS 360°

Opération cross cumulant 
digital, print et event

Digital : Rédaction de 20 
contenus et production de 

vidéos autour de la médecine 
de demain et hébergement au 
sein d’une plateforme dédiée 

développée spécialement 
pour l’annonceur

2. Print : Reprise de ces 
contenus dans le magazine 
print via des formats demi-

pages

3. Event : Intervention du PDG 
de Sanofi lors de l’événement 
Challenges : le sommet des 

Start-Up

Exemple SANOFI

Demi-page print

Plateforme dédiée

Event
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